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Iniciados os preparativos para a
segunda edicao do evento Gonnect

o ano passado desenvol-

vemos um plano ambi-

cioso com a realizagdo do

"Connect Acim" quando
mais de 1,6 mil pessoas estiveram
presentes no Golden Palace para
uma tarde inteira de exposi¢oes de
ideias, servigos e oportunidades.
Foi um trabalho cansativo, mas pra-
zeroso. Este ano teremos a segunda
edigao, mas com uma experiéncia a
mais e crescimento em algumas are-
as que decidimos melhorar para uma
melhor acomodagdo dos visitantes.
Hoje estamos mais capacitados do
que no ano passado, e certamente,
0 ano que vem estaremos melhores
ainda e assim vai acontecendo a evo-
lugao do evento.

Para este ano a novidade ja come-
¢a no dia: 20 de Agosto. E aniversario
da associagdo comercial. Coincidén-
cia agradavel que servira de estimulo
para toda a nossa equipe e diretoria.
Além disso, somos audaciosos e ire-
mos organizar ndo s6 um dia, mas
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dois, com uma prévia no dia 19, se-
gunda-feira. Esse serd um modelo
interessante, gratuito e que servira de
estimulo néo sé para os participantes
como também para os organizadores
que seremos obrigados a planejar
mais e com antecedéncia, fazendo
com que o dia seguinte esteja melhor
preparado possivel para receber to-
dos os participantes.

Outro aspecto que considero in-
teressante é a internacionalizacio
do evento. No ano passado alguns
expositores internacionais participa-
ram através de videos, enquanto que
desta vez serd ao vivo. Outro pon-
to importante é que o evento sera
ampliado, com dareas de circulagdo
maiores e uma recep¢io que ofere-
cerd a oportunidade das pessoas fica-
rem mais tempo no recinto, seja nos
estandes de empresas ou na praga de
alimentagdo. Sem contar o espago
reservado para as criangas, que tam-
bém serd um atrativo a mais para o
participante ficar a vontade.

Enfim, muitas novidades surgi-
rdo até o mesmo de Agosto e sugi-
ro a todos que antecipem a compra
dos ingressos o quanto antes, pois,
quanto mais cedo comprar, melhores
serdo as condi¢des de pagamento e
facilidades na aquisi¢ao. Sem contar
que, o espago no Golden Palace é o
mesmo, porém, nossa engenharia é
que fard com que tenhamos mais
condi¢oes de acomodar a todos e
tudo, e por isso, 0 nimero de pessoas
que queremos deve aumentar, mas as
acomodagdes podem ser diferentes.

Por ser um evento regional e que
chamara muita aten¢do de empreen-
dedores de diversos niveis, eu nio
perderia a oportunidade de garantir
a presenca o mais rapido possivel.
Fique atento para os prazos e as con-
di¢des de pagamento.

Que tenhamos um excelente
evento.

Adriano Luiz Martins é o atual presidente da
Associagdo Comercial e Industrial de Marilia
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Direito e Tecnologia

Protecao post mortem

dos dados pessoais

ma lacuna que ainda

permanece diz respeito a

tutela juridica dos dados

em caso de falecimento
do usudrio.

No ano passado, o Brasil editou a sua
Lei Geral de Protecio de Dados Pessoais
(LGPD) - Lei n° 13.709/2018 - tema tra-
tado no ultimo informativo. A lei confere
aos individuos maior possibilidade de
controle de seus dados pessoais, estabe-
lecendo para os operadores deveres que
buscam conferir maior transparéncia na
coleta, processamento e compartilhamen-
to dos dados.

Frequentemente a morte do indivi-
duo acaba por acarretar um maior nu-
mero de compartilhamentos de contet-
dos vinculados a ele, potencializando os
riscos de violagdes a direitos. Por outro
lado, o efeito da morte sobre a protegio
dos dados pessoais parece ainda ser
permeado por certa hesitacao.

O debate adquiriu relevo recentemen-
te na Alemanha, com o caso dos pais de
uma menina de 15 anos, que morreu em
uma estagio de metrd em 2012, que plei-
tearam o acesso a conta do Facebook da fi-
lha falecida. Os pais pretendiam, por meio
da leitura de suas conversas, investigar se
sua morte teria decorrido de acidente ou
de suicidio. Em primeira instincia, o pe-
dido foi deferido, mas a decisao foi refor-
mada pelo Tribunal, que entendeu que o
acesso a conta representaria uma violagao
a expectativa de privacidade dos contatos
da jovem. Ap6s novo recurso, o Tribunal
Federal de Justica de Karlsruhe autorizou
o acesso da conta pelos pais.

Em 2013, uma mée requereu admi-
nistrativamente ao Facebook que desati-
vasse o perfil da filha falecida, e apontou
que a pagina “virou um muro de lamenta-
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¢bes’, na medida em que os contatos que a
jovem tinha na rede social continuavam a
postar mensagens, musicas e até fotos para
ajovem. Diante da resposta fornecida pelo
provedor, que informava que seria neces-
sario que a solicitante recorresse as sedes
administrativas localizadas nos Estados
Unidos e na Irlanda, foi ajuizada uma agdo
para a exclusdo do perfil. No caso, a juiza
da 1* Vara do Juizado Especial Central do
Estado de Mato Grosso do Sul deferiu o
pedido em sede liminar, determinando a
exclusdo da pagina.

A Lei Geral de Protecdo de Dados
(LGPD) brasileira, por sua vez, nio
traz qualquer disposi¢do nesse sentido,
deixando em aberto a possibilidade de
aplicagdo de sua normativa a dados de
pessoas falecidas.

Em seu art. 7°, I, determina a LGPD
que o consentimento do titular constitui
requisito para o tratamento dos dados
pessoais. Contudo, ndo previu o legis-
lador qual seria o efeito da morte do ti-
tular sobre o consentimento. Em outras
palavras: estaria o agente operador ou
responsavel autorizado a manter o trata-
mento dos dados pessoais mesmo apés a
morte ou haveria necessidade de mani-
festagdo prévia do titular ou autorizagdo
dos familiares nesse sentido?

Além disso, com a morte do titular, os
direitos atribuidos ao titular para prote¢io
de seus dados pessoais seriam transferidos
aos familiares?

Alguns provedores j4 vém apresentan-
do algumas alternativas em seus termos
de uso, como o Instagram, que possibilita
que qualquer usudrio denuncie uma conta
de alguém que faleceu para que ocorra a
sua transformagio em memorial, além de
permitir que parentes diretos do usudrio
solicitem a remogio da conta. O Twitter

também viabiliza a exclusdo da conta de
um usudrio falecido por solicitagao de fa-
miliares. O Facebook, por sua vez, confere
aopgao de o usudrio expressar, em vida, se
deseja manter sua conta como um memo-
rial ou se quer exclui-la de forma perma-
nente com a sua morte. O usudrio pode,
ainda, escolher um “contato herdeiro” para
administrar sua conta apds a sua morte.

Contudo, muitas questdes perma-
necem em aberto. A legitimidade para
pleitear a protecdo dos dados pessoais
do usudrio falecido ficariam restritas as
pessoas previstas pelo art. 12 do Codigo
Civil (conjuge e qualquer parente até o
4° grau) ou outros usuarios poderiam
atuar nesse sentido?

Outro ponto problematico é a possi-
bilidade ou néo de um familiar solicitar o
acesso a conta da pessoa falecida. Estaria
tal previsdo respaldada pelo ordenamen-
to juridico brasileiro ou este acesso re-
presentaria uma violagdo a privacidade e
intimidade do morto? Como resguardar
também a privacidade dos terceiros que
haviam se comunicado com o usudrio fa-
lecido em vida?

A auséncia de regulamentagio espe-
cifica para dados pessoais de pessoas fa-
lecidas traz novos desafios para o Direito,
relacionando-se ao que se vem denomi-
nando de “heranga digital”> Nao obstante a
timidez do debate, é preciso considerar a
necessidade de se tutelar os dados pessoais
também em sua dimensdo temporal, in-
clusive apds a morte do usudrio.

Em caso de duvidas, entre em contato
com o Departamento Juridico da Acim
para maiores informagdes relacionadas ao
tema. juridico@acim.org.br

Eneas Hamilton Silva Neto faz parte do De-
partamento Juridico da Associa¢do Comercial
e Industrial de Marilia

margo de 2019 | www.connectacim.com.br
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Planos de Saiide

Acim e Unimed

estudam novos
produtos e projetos

oa parte da diretoria da Asso-

ciagdo Comercial e Industrial

(ACI) de Marilia esteve reuni-

da com uma parte da diretoria
da Cooperativa de Trabalhos Médicos
de Marilia (Unimed) pela primeira vez
nesta temporada, com o propésito de
alinhavar novos produtos e projetos a
serem desenvolvidos juntos, diante da
parceria existente ha 23 anos. “Fiz ques-
tdo de levar um bom nimero de dire-
tores, afinal, a Unimed de Marilia é um
dos nossos principais parceiros, e que-
remos continuar a desenvolver projetos
ambiciosos juntos’, disse o presidente
da diretoria da associagdo comercial,
Adriano Luiz Martins, que constante-
mente vem se encontrando com a dire-
toria da cooperativa médica. “Vivemos
um novo momento no cOmMércio e no
segmento da saude’, disse o dirigente da
classe empresarial. “Dai a importancia
de conversarmos sempre sobre detalhes
importantes para este trabalho em con-
junto’ justificou.

De acordo com Adriano Luiz Mar-
tins a Unimed de Marilia pretende
apresentar novos produtos e projetos
de relacionamento em que a associagdo
comercial permanecerd como uma ex-
tensdo da cooperativa. “Em breve vamos
mostrar para a diretoria da Acim algu-
mas ideias que estdo sendo finalizadas,
em que iremos fortalecer essa nossa re-
lagdo de muitos anos’, disse o presidente
da Cooperativa de Trabalhos Médicos de
Marilia, Cléber Gustavo Rotoli Baldelin,
que entre planilhas e dados estatisticos
mostrou a dificil realidade dos planos de
saide no Brasil, que trabalham sobre a
custodia da Agéncia Nacional de Satde
(ANS), que impde uma série de difi-
culdades na oferta de servicos médicos,
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com exagero de responsabilidades. “A
associagdo comercial é um dos parceiros
pioneiros de nossa cooperativa que ad-
miramos e respeitamos por demais’, fa-
lou ao elogiar a performance da diretoria
atual da Acim que vem realizando uma
excelente trabalho como parceiro.

As questdes administrativas do tra-
balho em conjunto que ambos desen-
volvem também foram conversadas,
porém, outros encontros neste sentido
serao agendados por serem assuntos

Gongalves, e o vice-presidente do de-
partamento da associagdo comercial,
Subhi Ahmad Khalil Abu Khalil, tam-
bém participaram do encontro, bem
como, o vice-presidente de diretoria,
Manoel Batista de Oliveira; o tesourei-
ro, Gilberto Joaquim Zochio, e o secre-
tario da diretoria, Carlos Francisco Bit-
tencourt Jorge, quando novo encontro
foi agendado para breve, quando serdo
tratados assuntos mais contundentes
como as questdes sobre os reajustes

Encontro realizado na sede da Unimed-Marilia iniciou a série de encontros para melhorias no
trabalho em conjunto

bem complexos. “Temos encontros
constantes, afinal, a ANS sempre apre-
senta novidade nas atividades dos pla-
nos de saude que precisamos conversar
rapido com nossos parceiros’, falou An-
dré da Silva, gerente administrativo da
Unimed-Marilia. “A cooperativa é quem
nos orienta como serdo os procedimen-
tos de gestdo, afinal, os planos de saude
sdo dela’, reforgou José Augusto Gomes,
superintendente da Acim que sempre
acompanha a diretoria da entidade asso-
ciativa nos encontros entre os dirigentes
de ambos os lados.

O presidente da Acim-Med, Jodo

dos planos de saude e casos singula-
res. “Estamos estudando a possibili-
dade da criagdo de um comité técnico,
formado pelas duas entidades, para a
discussdo especifrica e econdémica de
futuras agdes”, propds Cleber Gustavo
Rotoli Baldelin ao langar a ideia que foi
bem recebida pela diretoria da Acim.
“Este comité traria para as discussdes
numeros que ajudariam nas decisoes’,
completou Adriano Luiz Martins que
pretende apresentar sugestoes para for-
talecer a parceria. “O mercado mudou
€ precisamos rever conceitos e posicio-
namentos’, frisou o dirigente da Acim.

margo de 2019 | www.connectacim.com.br
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Campanhas

Promocionais

mpanha
als de

eais

em premios

oi definida pela Associagdo Co-
mercial e Industrial (ACI) de
Marilia toda a programagao ba-
sica para as campanhas com 0s
sorteios de prémios para o ano de 2019.
Com os temas mensais definidos na as-
sembleia geral extraordindria realizada
no més de Dezembro pelos associados
da entidade, foram possiveis as defini-
¢oes do periodo da campanha anual; os
prémios envolvidos e principalmente
as datas dos sorteios que serdo realiza-
dos. “Isso é importante para que todos
possam se programar e incluir as cam-
panhas nas atividades promocionais
durante o ano’, disse o presidente da as-
sociagdo comercial local, Adriano Luiz
Martins, ao se reunir com os integran-
tes do departamento de comunicagdo
e publicidade da entidade. “Fizemos os
cronogramas e definimos as estratégias’,
resumiu o dirigente mariliense.

O periodo da campanha sera de
primeiro de Abril a 26 de Dezembro,
quando neste intervalo, serdo reali-
zados oito sorteios com distribui¢io
dos prémios nos dias: 27 de Maio, 24
de Junho, 29 de Julho, 26 de Agosto,
30 de Setembro, 25 de Novembro e
26 de Dezembro. “Essas datas foram
definidas para a distribui¢do dos pré-
mios para consumidores e comerci-
arios’, ressaltou o superintendente da
associagdo, José Augusto Gomes, que
ja iniciou a elaboragdo dos processos
junto ao Ministério da Fazenda que
passou a controlar as campanhas com
sorteio de prémios. “Serdo 73 prémios
no total, incluindo automaveis e moto-
cicletas que sdo os prémios mais atrati-
vos’, acrescentou Adriano Luiz Martins
entusiasmado com a programacio das
campanhas que servirdo para estimular
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as vendas non varejo, principalmente
com a existéncia de expectativa posi-
tiva para o ano de 2019. “O comércio
ja mostrou sinais de crescimento e isso
deve prevalecer’, acredita.

Dos prémios elencados estdo: 16
aparelhos smarthphones; um automével;
cinco hoverboard; e trés motocicletas,
além dos 48 vales compras no valor de R$
500,00, cada. “Ainda néo fizemos o cal-
culo final do investimento, pois, entrardo
ainda os impostos e taxas do processo, e

day e Natal, respectivamente. “Os meses
de Julho e Setembro serdo os que exigi-
rdo um impulso maior’, apontou o supe-
rintendente da associacio comercial, ao
lembrar da exclusio dos meses de Janeiro,
Fevereiro e Margo.

O formato das campanhas serd
semelhante as duas ultimas campa-
nhas realizadas, com preenchimento
eletronico dos cupons, através do apli-
cativo para smarthphones, “Clube do
Associado’, utilizado nas campanhas

Reunido na sede da associagdo comercial define pontos importantes das campanhas com
sorteio de prémios durante o ano

temos ainda que desenvolver o plano de
midia que vai variar de acordo com o més
e o tema, disse André Telles, publicitario
encarregado do material publicitario. “Os
meses em que apelo comercial for menor
a campanha sera fortalecida’, disse o jor-
nalista Marcio Cavalca Medeiros, respon-
savel pela parte jornalistica ao apontar os
meses de Maio, Junho, Agosto, Outubro,
Novembro e Dezembro como sendo os
mais fortes por causa das comemoragdes
do: Dia das Maes, Dia dos Namorados,
Dia dos Pais, Dia das Criangas, Black Fri-

de Outubro e Dezembro que foram
bem sucedidas. “Vamos agora em bus-
ca das lojas aderentes que participarao
dos oito sorteios que acontecerdo este
ano com a distribui¢do de 73 prémios’,
repetiu Adriano Luiz Martins que con-
sidera importante este tipo de investi-
mento para valorizar o comércio local e
atrair consumidores da cidade e regidao
para as lojas participantes das campa-
nhas. “Tem que valer a pena investir no
comeércio de Marilia’, destacou o presi-
dente da associacio comercial local.

margo de 2019 | www.connectacim.com.br
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Associagao Comercial

Diretoria cria mais

um canal direto
com o associado

om o objetivo de se apro-
ximar cada vez mais com
os associados e a popula-
¢do em geral, a diretoria
da Associagdo Comercial e Indus-
trial (ACI) de Marilia criou mais
um canal direto para ser acessado
por qualquer interessado. “A ideia
é eliminar obstdculos e burocracia’,
anunciou o presidente da entidade,
Adriano Luiz Martins, ao criar a li-
nha direta com a presidéncia através
da telefonia celular utilizando aplica-
tivos de comunicagéo, se for o caso.
Através do numero: (14) 99676-3530
é possivel enviar mensagens de audio
e texto diretamente ao presidente
da diretoria. “O pensamento é res-
ponder de forma imediata ou tomar
ciéncia da necessidade imediatamen-
te”, falou ao generalizar as situagdes.
“Pode ser que naquele momento nao
se tem resposta e sera necessario
pesquisar para responder”, justificou.
“Mas sem demora’, promete.
Adriano Luiz Martins ao assumir a
presidéncia da diretoria da Acim tem
dado prioridade nas comunicagdes.
Modificou o sistema de criagao das pu-
blicidades, inovou no material informa-
tivo interno e externo, tem procurado
ampliar os contatos nas midias sociais
e apresentado criatividade nas pegas
publicitarias que se multiplicaram. “A
comunica¢io é um instrumento forte e
importante dentro do processo de ges-
tao’, ensinou ao utilizar-se dos aplicati-
vos de smarthphones de forma intensa.
“Os recursos eletrénicos existem para
facilitar o trabalho e ampliar o raio de
acdo’, disse com conhecimento préprio
por ser do segmento eletronico em vé-
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Atendimento na associagdo comercial passa a ter mais um canal direto com a diretoria da entidade

rios niveis. “E preciso conhecer o meca-
nismo e saber usar com responsabilida-
de’, falou com ensinamento.

Este é o segundo canal existente
para o associado e populagdo em geral
entrar em contato com a diretoria da
associagdo comercial. O namero te-
lefonico: (14) 99768-8168 ¢é direto da
secretaria da diretoria, utilizado para
contatos profissionais e relacionados
ao comportamento da diretoria da en-
tidade como um todo, enquanto que o
numero recém criado (14) 99676-3530,
é para assuntos relacionados diretamen-
te ao presidente especificamente. “Para
ndo congestionar o nimero particular
dos diretores da Acin’; justificou Adria-
no Luiz Martins ao lembrar de outro de-
talhe importante dentro deste processo
de comunicagdo. “A fixacdo do numero
¢ importante, e com o tempo vai se tor-
nando mais importante ainda, sabendo
que aquele canal é direto’, comentou ao
acrescentar que as pessoas passam pela

entidade, mas a entidade permanece
sempre firme.

Além dos contatos telefénicos, en-
derecos eletronicos, endereco fixo, por-
tais e demais meios de comunicagio, o
presidente da associagdo comercial ndo
destaca a presenca fisica como sendo a
melhor de todas. “Nada substitui o “olho
no olho” numa conversa amistosa, de
negdcios ou particular’, ensinou ao colo-
car-se a disposi¢ao, sempre que possivel,
de recepcionar associados e populagdo
em geral, sempre de forma ordenada.
“O contato prévio pode ser pelos meios
eletrénicos, mas a conversa deve sempre
ser pessoalmente’, disse a preferéncia ao
ter dentro da entidade um protocolo de
recepgao aos visitantes, sempre de for-
ma confortavel. “Infelizmente o tempo
continua sendo implacavel e nem sem-
pre é possivel dedicar a maior parte dele
somente para os atendimentos’, lamen-
tou o presidente da associagdo comer-
cial e industrial de Marilia.
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Informe Publicitario

Até dezembro do ano passado, o
setor de energia solar no Brasil possuia
48.613 sistemas fotovoltaicos instalados,
que somados as usinas solares, continham
1,84 GW de capacidade instalada. As
previsdes dizem que, em 2024, o Brasil tera
aproximadamente 887 mil sistemas
fotovoltaicos (On Grid) instalados por todo o
pais.

Os beneficios de se instalar a
geragdo de energia propria s&o gigantes,
pois o sistema tem uma vida Ut
geralmente de 25 anos, possuindo um
retorno de investimento, de 3 a 6 anos. Tem
pouca manutencdo ao longo dos anos, alem
de ser um meio de produgdo de energia
limpa. Ademais, os imdveis que investem
nesse modelo de gerag&o ficam

instantaneamente mais valorizados no
mercado imobiliario, isso porque 0s
beneficios econémicos sédo tanto para o
locador como para o locatério; além de
poder diminuir o valor da conta de energia e
proteger-se das oscilagbes de custo da
energia elétrica do pais, que aumentam
repentinamente. O que poucas pessoas
Fossuem conhecimento, €& do retorno
inanceiro, sob o investimento, que é mais
rentavel do que investir em fundo de renda
fixa, tesouro direto ou cademeta de
poupanga.

Um outro perfil de investidores que
cresceu sdo os donos de empresas. Como
temos uma alta demanda vinda da
sociedade  sobre  corporagbes  mais
sustentaveis, aumentou a procura por insta-

Dicas Acim

P Més da mulher

PREPARE KITS

Monte kits de produtos come
sugestdo de presente para

facilitar a escolha do cliente e
aumentar o seu ticket médio.

DIA DA MULHER

No més do Dia Internacional da
Mulher, aproveite para oferecer
ofertas e promova campanhas e
acoes relacionadas ao tema.

PERSONALIZACAO

Cartoes e embalagens personalizadas
podem dar um togue especial no
presente e também ajudam a aumentar
o ticket médio de sua empresa.

cCo smart

Desenhado por Free’ﬂiy/
i ——— -

lagbes fotovoltaicas nesse meio, uma vez
que o sistema beneficia a empresa no
ambito economico e social, sem contar 0s
modelos de Usinas Solares, que trazem
grandes retornos financeiros para o
investidor e atraem cada vez mais pessoas
empreendedoras.

A Domotyk atua nesse mercado ha mais de
trés anos, com instalacdes em mais de 16
cidades e uma Usina Solar na regido, com
312 placas instaladas. Além disso, a
empresa adota as melhores formas de
financiamento, formalizando e garantindo a
geracao de energia em contrato. Localiza-se
na Avenida Santo Antonio, 3885, Marilia-SP.

¢ %l
Isabele Rosa 4
Departamento de Arquitetura Domotyk

ENTREGA

Para surpreender as mulheres.
Ofereca servico de entrega para
que a homenageada receba o

presente no trabalho e/ou em casa.



Dicas e orientacoes.

sobre o empreendedor
do momento

MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL - MEI

O Microempreendedor Individual (MEI) foi criado
no Brasil para que os trabalhadores informais estejam
dentro da Legalidade e, principalmente, promover esta
formalizagdo com uma carga tributdria reduzida. Foi
criado a partir de 1 de julho de 2008, pela Lei Comple-
mentar 128/2008 e atualizagdes. Ao se formalizar como
Microempreendedor Individual, o empreendimento pas-
sa a ter um CNPJ, podendo assim, emitir notas fiscais,
efetuar compras diretamente das fébricas ou atacadistas
com melhores precos. Fora os beneficios relacionados
ao empreendimento, o empresario, mediante pagamento
mensal unificado ganha acesso a cobertura previdencia-
ria. Com o objetivo de esclarecer as duvidas e vantagens
aos futuros empreendedores, vamos destacar nesse artigo
as principais informagdes sobre o MEL.

PORQUE SER UM MICROEMPRE-
ENDEDOR INDIVIDUAL

Ao se tornar um Microempreendedor individual o em-
presario tera cobertura previdencidria junto ao INSS, tor-
nando-se um segurado, tudo por uma taxa reduzida de 5%
sobre o salario minimo. Também, podera contratar 1 (um)
funcionario. Na verdade, tém-se mais vantagens do que
desvantagens em ser um Microempreendedor individual,
porém, o que acontece é que, em alguns casos, nao podera
se enquadrar como MEI, como ¢ o caso quando o empre-
sario acredita que ird ultrapassar a renda anual permitida,
0 que exigira que altere a sua inscri¢do de MEI para ME -
Micro Empresa e pague o diferencial de impostos.

EXIGENCIAS PARA SE
ENQUADRAR COMO MEI

Nao é qualquer atividade que pode se enquadrar como
Microempreendedor individual, devendo cumprir com al-

L) CONIECT

guns requisitos estabelecidos pela lei. Para se tornar um Mi-
croempreendedor individual o faturamento anual ndo pode
ultrapassar os R$ 81.000,00 reais, ndo pode ter participagao
como sdcio ou proprietario em outra empresa, pode contra-
tar 1 (um) funciondrio e exercer uma das atividades econo-
micas previstas no Anexo XI, da Resolu¢do CGSN n° 140,
de 22 de maio de 2018, o qual relaciona todas as atividades
permitidas ao MEL

TRIBUTAGAO PARA 0 MEI

O MEI deve recolher mensalmente o valor fixo corres-
pondente a soma das seguintes parcelas:

« R$ 49,90 de INSS - corresponde a 5% do salario mi-
nimo nacional (R$ 998,00 — ano 2019);

e R$ 1,00 de ICMS - para comércio ou industria ou
servigo de transporte intermunicipal e interestadual;

« R$ 5,00 de ISS - para prestacio de servico.

OBRIGAGOES DO MEI

Deve recolher mensalmente os impostos pelo documen-
to DAS-SIMEL, sempre no dia 20 do més seguinte; deve pre-
encher o Relatério Mensal de Receita Bruta e anualmente
fazer a Declaragdo Anual do Simples Nacional do MEI no
periodo de janeiro a maio.

PORTAL DO EMPREENDEDOR - MEI

No Portal do Empreendedor — MEI vocé tem disponivel
acesso a varias informagdes, servigos, davidas frequentes e a
formalizagdo. A inscrigio do MEI é gratuita e pode ser realizada
pelo enderego eletronico www.portaldoempreendedor.govbr.

DOCUMENTOS NECESSARIOS
PARA FORMALIZAGAO

No acesso ao Portal do Empreendedor-ME], o interessa-
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do deve ter em méos, os seguintes documentos:

* RG e CPF;

« Titulo de Eleitor;

« Recibo de entrega da declaragdo Imposto de Renda
Pessoa Fisica, para contribuintes que fizeram a declaragéo
nos ultimos dois anos;

« Endereco residencial e comercial;

o Informar qual atividade ird exercer conforme as ati-
vidades economicas previstas no Anexo XI, da Resolu¢io
CGSN n° 140, de 22 de maio de 2018, o qual relaciona todas
as atividades permitidas ao MEIL

ENDEREGO COMERCIAL
ALGUNS CUIDADOS

Ao definir o endereco comercial vocé deve verificar an-
tes da formalizacdo, na Prefeitura Municipal, se a atividade
pretendida pode ser aberta no enderego escolhido, devido a
possiveis restrigoes. Exemplo: algumas atividades industrias
ndo podem ser abertas em bairros residenciais.

ATUALIZAGOES DA INSCRIGAO
NO PORTAL DO EMPREENDEDOR-MEI

O MEI deve ficar atento as atualizagdes na sua inscrigéo,
como possiveis mudangas de endereco (residencial e comer-
cial, telefone, e-mail, outros) e atividades exercidas. O acom-
panhamento de noticias relativas ao MEI, devem fazer parte
da sua gestdo. O empreendedor deve manter sua inscri¢ao
sempre atualizada, evitando assim possiveis desenquadra-
mentos.

0 SEBRAE-SP E 0 MICROEMPREEN-
DEDOR INDIVIDUAL

O SEBRAE-SP disponibiliza atendimentos em Marilia
através do escritdrio regional, unidade mével e unidades do
Sebrae Aqui com parceiros locais nos municipios de Garga,
Pompéia, Tupd, Bastos, Paraguacgu Paulista, Assis, Candido
Mota e Taruma. Para os empreendedores que buscam a for-
malizagdo do seu negdcio através do MEI e melhorias na
gestdo do seu negdcio, sdo ofertadas as orientagdes sobre o
negdcio, dicas para elaboragdo do Plano de Negdcios, servi-
¢os de formalizagdo, emissdo de guias do DAS, orientagio
sobre a emissdo de notas fiscais e declaragdo anual, entre
outros servigos.

DECLARAGAO ANUAL

Os empreendedores devem ficar atentos ao prazo para
efetuar a declaragdo anual do MEIL, que se iniciou em janei-
ro, com término em 31/05/2019. Para isso, o empreendedor
deve informar o seu faturamento relativo aos meses de 2018.
A declaragdo em atraso, fica sujeita ao pagamento de multa,

Associacdo Comercial e Industrial de Marilia

no valor minimo de R$ 50,00 (cinquenta reais).

NUMERO DE MICROEMPREENDEDOR
INDIVIDUAL

Segundo estatisticas do Portal do Empreendedor - MEI,
em Marilia estdo registrados 12.355 (Dez/2018) MEISs, re-
presentando quase 50% do total de empresas formalizadas
no municipio.

SEMANA DO MEI EM MAI0/2019

O Sebrae promove anualmente a Semana MEI em todo
o pais, oferecendo capacitagdes para o microempreendedor
individual (MEI) por meio de oficinas, cursos, palestras e
orientagdes técnicas. O mutirdo também tem como foco o
auxilio a empreendedores que querem se tornar ME], fazer a
declaragio anual, regularizar as informagdes no seu cadastro
no Portal e tirar diividas com relagao a atividade.

CAPACITAGOES PRESENCIAS E A DISTANCIA

Para melhorar a gestdo do seu negdcio, o MEI tem a
disposicao capacitagdes especificas para a administragio do
seu negocio. Sdo inimeros temas como: empreendedoris-
mo, finangas, vendas, planejamento e inovagdo. Vocé pode
consultar a programagdo mensal que ocorre em Marilia ou
na modalidade a distancia pelo enderego eletronico http://
www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ead.

Para os empreendedores de Marilia e regido, esta a dis-
posicdo o Escritério Regional do SEBRAE-SP, situado na Aw.
Brasil, 412, com atendimento de segunda a sexta-feira, no
periodo das 9h as 17h, fone: (14) 3402-0720, opgéo 4.

Sidney Guermandi Ramalho
Analista de Negdcios - Sebrae Marilia

ACIM




Novidades para o
maior evento de
empreendedorismo
regional
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sta confirmado para o dia

20 de Agosto, terca-feira, a

realizacdo da segunda edi-

¢do do "Connect Acim",
considerado o maior evento regio-
nal do centro-oeste paulista voltado
para o setor empreendedor, sendo
que este ano, além de ser maior sera
ampliada a drea de recep¢do aos vi-
sitantes com op¢des de acomodagio,
visando um melhor aproveitamento
de quem participar. “Estamos mais
experientes, depois do sucesso que
alcancamos no ano passado’, disse
animado o presidente da Associa-
¢do Comercial e Industrial (ACI) de
Marilia, Adriano Luiz Martins, que
tem visitado as associa¢des comer-
ciais da regido e oferecido o evento
como uma agdo regional. “Mais pes-
soas participardo, por isso o conteu-
do serd maior e vamos receber todos
em condi¢des mais confortdveis’,
promete o dirigente que desde o ano
passado vem se dedicando na reali-
zag¢do do evento anual.

Para a edi¢do deste ano uma das
novidades serd o fato de haver um
evento prévio, no dia seguinte, dia
19, segunda-feira, no periodo da
noite, gratuitamente. “Esse encontro
servird de ajuste para o dia seguin-
te”, disse o superintendente da Acim,
José Augusto Gomes, que vem dedi-
cando tempo para discutir o plane-
jamento e as primeiras agdes. “Nesse
primeiro dia tudo estara pronto e va-
mos realizar um evento gratuito para
colocar em teste tudo que precisare-
mos para receber bem o pessoal no
dia seguinte que serd bem mais in-
tenso’, falou ao acreditar na presen-
¢a de duas mil pessoas circulando no
local. “Isso nao quer dizer que todos
ficardo juntos ao mesmo tempo, e
sim, de forma rotativa durante o dia”,
comentou o dirigente mariliense que
ainda ndo tem a programacao das
apresentagdes definidas, mas ja con-
ta com alguns destaques.

Uma das autoridades confirmadas
para o evento deste ano é o renomado
expositor, Professor Clovis de Barros
Filho, que é natural de Ribeirdo Pre-
to, jornalista e professor livre-docente
na drea de Ftica da Escola de Comu-
nicagdes e Artes da Universidade de
Sao Paulo (ECA-USP) e coordenador
do programa de mestrado da Escola
Superior de Propaganda e Marketing

(ESPM). “Ele, sem duvida, trara algo
de diferente para os participantes,
diante da vasta experiéncia que tem e
a facilidade de expor, de forma bem
direta e pratica’, justificou Adriano
Luiz Martins ao confirmar a presenga
do palestrante para a segunda edi¢ao
do "Connect Acim". “Dentre os livros
que escreveu, o de "Etica na Comu-
nicagdo”, bem como o "O Habitus na
Comunicag¢do", sio bem conhecidos
entre os pessoal mais joven, frisou o
presidente da associacdo comercial,
satisfeito com a contratacéo.

Outra novidade para o even-
to deste ano serd a presenga de Rick
Chesther, que ficou nacionalmente
conhecido numa época de crise, que
desempregado, ele pediu emprestado a
um amigo R$10 para iniciar um negé-
cio que acreditava ser lucrativo: ven-
der agua na praia. Ouviu muitas cri-
ticas, mas persistiu por acreditar que,
para aquele mercado, haveria sempre
publico. E acertou. Ele diz que lucrava,
por dia, entre R$150 a R$200 e "nao
voltava para a casa com menos que
isso". Decidiu, entdo, compartilhar
sua experiéncia na internet e, tao logo,
alcancou milhares de visualizagdes
no seu canal do Youtube, o Minuto
Empreendedor, passou a ter destaque
nacional. “Nao tenho duvidas de que
a experiéncia dele serd benéfica para
muitas pessoas que estiverem conosco
no "Connect Acim" deste ano’, disse
Adriano Luiz Martins que ja assistiu a
apresentac¢do do contratado e garante
ser surpreendente.

Do ponto de vista internacional
a presenca do espanhol Josep Piqué
Camps, um ex-politico, economista e
empresario espanhol que esteve como
ministro dos governos de Aznar, no
periodo de 1996 a 2004. De dezembro
de 2007 a agosto de 2013 ele foi pre-
sidente da companhia aérea Vueling.
Em 1° de outubro de 2013, ele foi no-
meado CEO e segundo vice-presiden-
te da OHL. “Estive com ele em Bar-
celona e ele esta muito entusiasmado
em retornar ao Brasil para discutir
questdes importantes sobre melhorias
nas cidades”, comentou Adriano Luiz
Martins ao lembrar que Josep Miquel
Piqué, é o Presidente da Associagao
Internacional de Parques Cientificos e
Areas de Inovagio (IASP) e Presidente
Executivo do Parque de Inovagdo La
Salle Technova, em Barcelona, consi-
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Connect Acim

Segunda Edigao

derados uns dos mais evoluidos do mundo. “A linha central
da atividade dele é promover a Economia e a Sociedade Ba-
seadas no Conhecimento, a fim de consolidar o conceito de
Cidades do Conhecimento e Inteligentes”, disse entusiasma-
do o dirigente mariliense ao citar obras escritas pelo convi-
dado sobre o tema: Ecossistemas de Inovagéo. “Ele também
participou de varios féruns internacionais na Europa, Amé-
rica e Asia’, disse.

Mais novidades serdo apresentadas na edigdo 2019 do
"Connect Acim" como é o caso do “Connect Kids”, uma
area reservada para que empreendedores que tenham fi-
lhos menores, possam participar do evento e ter um local
seguro para que os filhos fiquem entretidos enquanto os
pais participam do evento. “Essa proposta sera um di-
ferencial, pois, tenho conhecimento de que muitas pes-
soas querem participar, mas ndo encontram local para
deixarem os filhos”, comentou o presidente da Acim que
colocou essa ideia como prioridade e que ajudara na pre-
senca de muitas pessoas que se interessam pelo conheci-
mento a ser disponibilizado nesta edi¢do. “Enquanto os
pais se atenham ao evento, os filhos serdo devidamente
cuidados por pessoal capacitado num ambiente seguro o
tempo que for preciso’, garante. “E os pais, poderio volta
e meia, verem como estiao os filhos”, acrescentou ao co-
mentar sobre uma das novidades do encontro.

As dreas da alimentagdo e da exposi¢do de estantes
também serao ampliadas. Tanto uma como a outra re-
ceberdo atrativos e terdo local para que mais pessoas ao
mesmo tempo possam usufruir do mesmo ambiente.
"O ntmero de estantes deve aumentar pouca coisa, mas
a area da alimentacdo serd oito vezes maior’, garante
Adriano Luiz Martins que ja fez o mapeamento e espe-
ra contar com mais variedades na praca e em maiores
quantidades. “Esse é um setor que vai melhorar muito
no comparativo com o ano passado’, defende o dirigente
que estd com varias opgdes e modelos a serem seguidos,
de acordo com o nimero de op¢des de alimentos.

Nas proximas semanas, e aos poucos, toda a pro-
gramagdo deste grande evento regional serd divulgada.
“Ainda temos a necessidade de aguardar algumas pes-
soas confirmarem para fecharmos o programa, tanto
da segunda-feira quanto da terca-feira’, ressaltou José
Augusto Gomes que aguarda a resposta de alguns con-
vidados. “Nao podemos esquecer das “pratas da casa’,
que ndo deixam de ser atrativos importantes’, completou
Adriano Luiz Martins que est finalizando a exposicdo de
algumas pessoas de Marilia que também fardo parte da
programacédo de exposi¢des. “O evento na segunda-feira
sera curto, e tera um carater de ajuda, inclusive, na nossa
comunidade”, comentou. “Mas o de terca-feira sera bem
mais intenso e com uma carga horaria maior”, comparou
ao mostrar a preocupag¢io com os detalhes.

CONECT

CLOVIS DE BARROS

Nascido em Ribeirdo Preto, Cl6vis de Barros Filho
¢ bacharel em Jornalismo pela Faculdade Casper Libe-
ro de Sao Paulo (1985) e em Direito pela Universidade
de Sao Paulo (1986), especialista em Direito Constitu-
cional (1988) e em Sociologia do Direito (1989) pela
Université Panthéon-Assas de Paris, mestre em Cién-
cia Politica pela Université Sorbonne Nouvelle de Pa-
ris (1990) e doutor em Ciéncias da Comunicagdo pela
Universidade de Sao Paulo (2002).

RICK CHESTER

Com 389 mil seguidores no Instagram, 82.000 ins-
critos no canal do Youtube e um livro nas livrarias, Rick
Chesther se tornou um fenémeno. Além de conquistar
fas e contratos para propagandas de empresas, pales-
trou em Harvard e se tornou embaixador da Brilive.
Isso tudo apds postar um video de apenas 1 minuto que
se espalhou pelo pais.
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Dicas
e apps
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Google Primer

Primer ¢ um jeito rapido, facil e gratuito
de aprender novas habilidades de negé-
cios e marketing digital. O Primer tam-
bém funciona off-line, para que vocé
possa aprender sobre planejamento de
negocios, gerenciamento, vendas, publi-
cidade digital, redes sociais, marketing de
contetdo, SEO, andlise, branding e muito
mais, sempre que tiver 5 minutos livre.

Cingulo

Nao ¢ novidade que uma pessoa com a
autoestima alta consegue resultados mui-
to melhores naquilo que faz. E é por isso
que surgiu o Cingulo: um app com con-
tetidos, técnicas, udios, videos e exerci-
cios para vocé mesmo poder fortalecer a
sua autoestima.

Meetup

O Meetup pde em contato as pessoas
de uma cidade, para que juntas, fagam
0 que mais gostam. A ideia é simples:
quando nos reunimos e fazemos o que
importa, damos o melhor de nds mes-
mos. E isso que o Meetup faz: juntamos
as pessoas para que aprendam, concre-
tizem e explorem seus sonhos e metas.

CONECT
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_ Duolingo

Que tal aprender uma nova lingua?
Com o Duolingo aprender ¢é divertido
e viciante. Ganhe pontos ao acertar,
aposte corrida contra o relégio e avan-
ce denivel. As aulas divididas em peda-
¢os sdo eficazes e com grande aceitagio
entre usudrios.

Docusign

O DocuSign fornece uma maneira
simples e segura de assinar eletronica-
mente documentos e coletar assinatu-
ras de outras pessoas. O aplicativo eli-
mina as dificuldades, os custos e a falta
de seguranga em imprimir, enviar por
fax, digitalizar e pernoitar documentos
para assinatura.

1password

1Password: um gerenciador de senhas
bonito, simples e seguro. Basta adicionar
suas senhas e deixar o 1Password fazer o
resto. Teste o 1Password gratuitamente
por 30 dias e depois continue com uma
assinatura 1Password.

margo de 2019 | www.connectacim.com.br



Tiro de Guerra

Vocé conhece

as vantagens
de contratar
um atirador?

s Tiros-de-Guerra (TG) sao
Orggos de Formagio da Re-
serva (OFR), que possibili-
tam a prestagao do Servico
Militar Inicial, no municipio sede do TG,
dos convocados ndo incorporados em
Organizagao Militar da Ativa (OMA), de
molde a atender a instrugio, conciliando
o trabalho e o estudo do cidadéo.
Atualmente existem 230 (duzentos e
trinta) Tiros de Guerra distribuidos por
todo o territério nacional, correspon-
dendo a 18,7 % das Unidades Militares
existentes no Brasil. A Regido Sudeste
conta com 75 (setenta e cinco) Tiros de
Guerra, que representa 54,7 % dos TGs
existentes no Brasil. Mais que de forma
estratégica do Exército, a maior concen-
tragio de TGs no Estado de Sao Paulo
deve-se a alguns fatores: poder econdmi-
co do Municipio, densidade demogra-
fica e vontade politica do Municipio. O
Tiro de Guerra em Marilia-SP foi criado
em 30 de outubro de 1936, com sede na
Rua Pedro de Toledo, com a denomina-
¢ao de TG 123. Em 1945 foi transferido
para Rua Campos Sales n° 564, com a
denominagio de TG 227. Em 1950 foi
transferido para Rua 15 de novembro n°
221. Em 1950 foi transferido para Rua 7
de setembro n° 208. Atualmente o Tiro
de Guerra esta localizado na Rua 16 de
setembro 270, onde funciona deste 0 ano
de 1979, ano em que sua denominagio
foi alterada de TG 227 para TG 02-059,
de acordo com a Portaria Ministerial n°
878, de 27 de marco de 1979. Durante
estes 82 anos o Tiro de Guerra de Ma-
rilia formou mais de 11.000 reservistas.
Seu Diretor atual é o Prefeito Munici-
pal de Marilia Daniel Alonso e possui
um Chefe da Instrugdo (1° Sgt Claudio
Gongalves Penteado) e um instrutor (1°

Associacdo Comercial e Industrial de Marilia

Sgt Everton Luis Rodrigues dos Santos),
ambos Sargentos da linha combatente
do Exército, nomeados pelo Comandan-
te do Exército para o biénio 2019/2010,
e conta atualmente com 100 atiradores
matriculados.

Estes jovens ao serem matriculados
nos TGs recebem a denominacio his-
torica de ATIRADORES” e prestardo o
Servigo Militar obrigatdrio durante 40
(quarenta) semanas, com 12 (doze) ho-
ras semanais de instrugdo, distribuidas
de segunda a sabado, das 06h00min as
08h00min. Serdo submetidos ao Regime
disciplinar do Exército e terdo nogdes de
Responsabilidade, Lealdade, Etica, As-
siduidade, Solidariedade, Cooperagio,
Camaradagem, Honestidade, entre ou-
tras. Apos o término do ano de instrugdo
e seu licenciamento, irdo compor a forga
de reserva de 2? categoria, apta a realizar
tarefas nos quadros de Defesa territo-
rial, Garantia da lei e da ordem (GLO),
Defesa civil e Agio comunitdria. Além
da formagdo no aspecto militar, o TG
também tem a fun¢do de despertar no
individuo valores de Civismo, Patriotis-
mo e Cidadania, bem como resgatar seu
verdadeiro papel na sociedade, contri-
buindo decisivamente para a formagio
de lideres-civis.

Dados mostram que Os Tiros de
Guerra (TG) sdo uma experiéncia bem
sucedida entre o Exército Brasileiro e a
Sociedade Brasileira, representados pelo
poder publico municipal e pelos milha-
res de cidadaos brasileiros que ingressam
nas fileiras do Exército anualmente. Esta
parceria, mais que vantajosa para os trés
entes (Exército, Poder Executivo Muni-
cipal e Cidaddo), tem se mostrado, ao
longo de décadas, um instrumento de
educagio e de civilidade nos mais dis-

tantes rincoes do Territorio Nacional,
sendo que os TG passaram a ser conhe-
cidos pela sociedade brasileira como ver-
dadeiras “ESCOLAS DE CIVISMO E
CIDADANIA”. Pessoas ilustres de nossa
sociedade brasileira tiveram sua origem
no Tiro de Guerra, como é o caso do atu-
al Ministro da Justica, Sérgio Fernando
Moro que, em 1991 foi matriculado no
Tiro de Guerra 05-009 (Maringa-Pr),
sendo licenciado no mesmo ano como
Cabo de 2* categoria, apds conclusio
com aproveitamento do Curso de For-
macio de Cabos (CFC).

Enfim, nossa inten¢ao neste contexto
é mostrar a sociedade Mariliense, que ter
um Atirador no quadro de funcionarios
da empresa s6 gera beneficios ao empre-
gador, uma vez que esses profissionais
540 extremamente responsaveis, pontu-
ais e exercem com rigor as atividades que
lhes sdo propostas, sendo plenamente
possivel conciliar suas atividades no TG
com o trabalho e estudo.

CLAUDIO GONCALVES PENTEADO - 1°Sgt
Chefe da Instrucédo do TG 02-059 MARILIA-SP
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Campanha Zona Sul

Acim estuda
campanha

promocional
exclusiva para

erd apresentado aos comer-

ciantes localizados na Zona

Sul da cidade de Marilia,

uma campanha promocional
com sorteio de prémios, visando es-
timular o comércio varejista naquela
regido, conforme solicitagao dos pré-
prios comerciantes, que em recente
encontro com parte da diretoria da
Associagdo Comercial e Industrial
(ACI) de Marilia, fizeram uma série
de reivindicagdes como forma de in-
tensificar as vendas na Zona Sul, in-
clusive, uma campanha promocional
propria para o bairro. “Eles dizem
que a populagio de 14 ndo investe nas
lojas do bairro”, justificou o presiden-
te da associagdo comercial, Adriano
Luiz Martins, que esteve reunido
com um grupo de lojistas recente-
mente. “O comércio na Zona Sul é
diversificado, com bons produtos e
maior do que em muitas cidades da
regiao’, reconheceu o dirigente mari-
liense que solicitou ateng¢éo especial

para esta campanha.

No periodo de primeiro de Abril
a 24 de Maio quem investir nas lojas
do comércio da Zona Sul, concorrers,
possivelmente, a um aparelho smar-
thphone, nas compras acima de R$
50,00 com direito a preencher por es-
crito os cupons disponiveis. “Serd uma
campanha exclusiva para os lojistas
da Zona Sul’, anunciou Adriano Luiz
Martins que fard a proposta em encon-
tro a ser realizado, dia 12 de Fevereiro,
terca-feira, as 19 horas, no Posto Avan-
¢ado da Acim na Zona Sul (Rua Dr.
Carlos Vilalva, 32), quando os detalhes
para a realizacdo da campanha serdo
apresentados e explicados. “A campa-
nha serd apenas para as lojas daquela
regido, envolvendo os consumidores
que ali investirem’, definiu Adriano
Luiz Martins, animado com a ativida-
de inovadora.

O comerciario também sera bene-
ficiado nesta possivel campanha, sen-
do assim, dois smarthphones serdo en-

Reuniédo na Acim prepara proposta a ser apresentada aos comerciantes da Zona Sul para cam-
panha com prémios

Associacdo Comercial e Industrial de Marilia

tregues em sorteio programado para o
dia 24 de Maio, sexta-feira, na Avenida
Jodao Ramalho, no centro do comércio
da Zona Sul de Marilia. “Néo sera uma
campanha com sorteio eletrénico’, avi-
sou o superintendente da Acim, José
Augusto Gomes. “Serd uma campanha
do modelo anterior, com a necessida-
de do preenchimento do cupom por
escrito no papel’, ressaltou o dirigente
ao lembrar da necessidade do custo in-
ferior para o maior envolvimento dos
lojistas associados. “Vamos tentar con-
seguir alguns patrocinadores para que
a campanha seja mais vidvel para os
lojistas, mas isso ainda ndo estd confir-
mado’, acrescentou o superintendente
da associagdo comercial que espera a
presenca de um grande niimero de lo-
jistas da Zona Sul como aderente, afi-
nal, a campanha serd certificada pelo
Ministério da Fazenda, como sdo todas
as campanbhas realizadas pela Acim.

Esse modelo de campanha sera
toda normatizada como forma de ser
possivel repeti-la sempre que houver
o desejo dos comerciantes. “Por ser a
primeira vez que isso acontece, certa-
mente existirdo questdo que serao me-
lhoradas na proxima versdo’, acredita
Adriano Luiz Martins. “Porém, com a
experiéncia da Acim com mais de 10
anos realizando campanhas com sor-
teio de prémios, isso ajuda no desen-
volvimento desta atividade localizada’,
destacou ao lembrar que este modelo
pode ser organizado em outras regides
do comércio de Marilia. “Basta que
haja o envolvimento dos comercian-
tes, resumiu Adriano Luiz Martins
ansioso com a possibilidade de atender
os comerciantes da Zona Sul.

ACIM




Comércio Varejista

Crescimento baixo,
porem positivo
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presidente da Associa-

¢do Comercial e Indus-

trial (ACI) de Marilia,

Adriano Luiz Martins,
mostrou-se frustrado com o baixo
crescimento do comércio varejista
em 2018, que cresceu apenas 1,8%
durante o ano de 2018. “Esperava
algo entre 3% a 5%, disse o dirigen-
te mariliense ao lembrar que, ape-
sar do indice ser baixo, ¢ positivo e
pela segunda vez seguida apresenta
crescimento. “Esse é o lado bom que
o comércio deve deslumbrar, na es-
peranga de um 2019 bem melhor”,
comentou o dirigente ao analisar o
Indicador do Movimento do Comér-
cio Varejista, que acompanha o de-
sempenho das vendas no varejo em
todo o Brasil, desenvolvido pela Boa
Vista SCPC.

Na avalia¢do mensal dessazo-
nalizada, o indicador caiu 1,5% em
dezembro. J4 na avaliagdo contra
dezembro do ano anterior o varejo
cresceu 0,8%. Apesar do desem-
penho timido nos ultimos meses,
o indicador segue crescendo pelo
segundo ano consecutivo. “Ainda
assim, fatores como alto nivel de

desocupagdo e lenta melhora da
atividade continuam sendo os prin-
cipais entraves para uma evolugdo
mais robusta do setor’, ressaltou o
dirigente de Marilia que acompa-
nha mensalmente a performance do
varejo nacional, como sendo uma
tendéncia nas principais regides de
Pais. “Com poucos sinais de melho-
ra no cendrio econdémico, espera-se
que o varejo siga em um ritmo gra-
dual de recuperagdo em 2019 falou
ao ler o documento produzido pela
Associa¢do Comercial de Sdo Paulo
(ACSP) que faz estudos regulares
sobre o comportamento do comér-
cio paulistano que detém o maior
nimero de comerciantes e consu-
midores concentrados no Pais.
Dentre os principais setores, o
setor de “Moveis e Eletrodomésti-
cos” apresentou queda de 3,4% em
dezembro, descontados os efeitos
sazonais. Ao longo de 2018 o seg-
mento cresceu 1,1%, de acordo com
os dados sem ajuste sazonal. A ca-
tegoria de “Tecidos, Vestudrios e
Cal¢ados” cresceu 0,3% no més,
expurgados os efeitos sazonais. Na
compara¢do da série sazonal, nos

dados acumulados do ano houve
queda de 1,0%. A atividade do se-
tor de “Supermercados, Alimentos
e Bebidas” registrou queda de 0,1%
na série dessazonalizada. Na série
sem ajuste, a variagdo acumulada
subiu 2,7% em rela¢do ao ano ante-
rior. Por fim, o segmento de “Com-
bustiveis e Lubrificantes” caiu 0,6%
em dezembro considerando dados
dessazonalizados, enquanto na série
sem ajuste, a variagdo acumulada do
ano avangou 1,3%.

Para o presidente da Associacdo
Comercial e Industrial de Marilia
alguns fatores devem ser levados em
consideragdo como: a realizagdo da
Copa do Mundo, as Elei¢coes Presi-
denciais e principalmente a greve dos
caminhoneiros que influenciaram de
forma direta no comportamento do
varejo em geral, com menos dias de
trabalho e a0 mesmo tempo o en-
fraquecimento do poder de compra
do consumidor, que em dias dificeis,
por cautela, segura os investimen-
tos no comércio. “Apesar disso tudo,
houve crescimento, o que mostra a
reagdo positiva do comércio’, desta-
cou Adriano Luiz Martins.

O ano de 2018 foi dificil para o varejo em geral, e mesmo assim houve crescimento

Associacdo Comercial e Industrial de Marilia
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Gonfira algumas das atividades
realizadas pela Acim
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Na cidade de Pompeia trocando ideias sobre o "Connect
Acim" como evento regional do empreendedorismo

A v

Encontro com dirigentes de associagGes comerciaisde  Conversando em Paraguagu Paulista sobre y
Ipaussu e Bemardino de Campos sobre agdes regionais  estacionamento rotativo de carros no centro comercial

A ST e = ——
Em Quatd falando sobre os servigos das Junt_al Comercial foi o assunto c_entrai no encontro Com parte da diretoria do Conselho da Mulher
associagoes comerciais de forma regionalizada na cidade de Ourinhos, onde existe um posto Empreendedora trocando ideias sobre agdes a
no varejo em geral avangado da Jucesp serem criadas

T o £

Agdes a vista com os jovens integrantes do Conselho do Apresentando pesquisa desenvolvida pela Acim ao secretério
Jovem Empreendedor da Associacao Comercial de Marflia municipal de planejamento, Cassio Luiz Pinto Jinior
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coworking

Voce n&o precisa fazer um alto
investimento para ter um escritorio.
Chegou em Marilic um novo conceito
em escritorios compartilhados.

O novo endereco da sua empresa
esta aqui.

Co.Working ¢ uma revolucd@o na
forma de trabalho de empresas,
profissionais freelancers ¢ autdnomos.

- Sala compartilhada
- Sala Privativa
- Sala de reunides
- Reunides Express
- Escritorio Virtual
- Endereco Fiscal
- Gerenciamento de correspondéncias
- Central de recados
¢ telefonia personalizada

ENDERECO - XV DE NOVEMBRO 747, MARILIA
®41991476761 ® CWK15 ® COWORKING 5



uitas pessoas ques-

tionam sobre a real

necessidade de se

existir  fiscalizagdo
em area delimitada nos grandes
centros, também denominada
“Area Azul” ou “Zona Azul”. No
intuito de elucidar esse questiona-
mento, pontuo em breves linhas o
que é contemplado pelo Cédigo de
Trénsito Brasileiro.

E sabido que o crescimento da
frota nacional é imensamente con-
sideravel, consequéncia do Capi-
talismo. Todos os meses, milhares
de veiculos sdo comercializados
no Pais, porém, os veiculos anti-
gos ainda estdo em plena circula-
¢do, somando-se aos novos. Com
isso, ha uma demanda enorme no
transito, principalmente nos gran-
des centros, o que contribui enor-

Zona azul voltou a ser aplicada em Marilia em dezembro de 2018 e continuard nesta temporada

por mais alguns meses até ser digital
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memente para conflitos pessoais,
doencas psicossomaticas e ainda
um stress insuportavel.

E necessirio lembrar que o
comercio sobrevive do giro de
frequentadores que certamente
fazem uso de seus veiculos para
trabalharem e visitarem as regides
de comercio.

Para que haja uma demanda fa-
voravel e confortavel na captagio
de clientes é necessario que exis-
tam locais para estacionarem seus
veiculos e, ato continuo, que esse
uso nio seja exacerbado do tipo,
estacione pela manha e s retorno
as 18H para busca-lo.

Para coordenar esse uso, o CTB
delegou aos municipios a compe-
téncia de ordenar e fiscalizar jus-
tamente para impedir exageros ou

7

descasos e, a “zona azul” é o instru-

mento adequado que disciplina a
utilizagdo regular das vagas dispo-
niveis de forma que o comerciante
possa ser beneficiado com a deman-
da de consumidores que usam vei-
culos particulares, e por outro lado
o consumidor possa ter mais chan-
ces de encontrar uma vaga onde
poderd estacionar seu veiculo obe-
decendo as regras legais e adquirir
os produtos oferecidos no comércio.

Com isso, havera o ciclo espe-
rado em um capitalismo saudavel
onde regras sdo obedecidas e a sa-
tisfacio manterd a harmonia ne-
cessaria para o desenvolvimento
do municipio.

A zona azul é essa ferramenta
que o Poder Publico utiliza para or-
ganizar o caos e garantir o direito de
todos os motoristas.

Marcos Antonio Ribeiro Farto
Especialista em Legislagéo de Trdnsito

ACIM




Cartao de Beneficios

om o objetivo de orientar
os milhares de usuarios do
cartdo de beneficios, AC-
Credito, disponibilizado
pela Associagdo Comercial e Indus-
trial (ACI) de Marilia, um Guia do
Usudrio foi produzido para indicar
os estabelecimentos comerciais que
aceitam este cartdo que estimula as
vendas no comércio local, com des-
conto direto na folha de pagamento
do beneficiado por parte da empre-
sa empregadora. “A proposta é fazer
com que cada um saiba como utilizar
o cartdo, da melhor maneira possivel,
e de preferéncia nos estabelecimen-
tos comerciais que estdo convenia-
dos com a associa¢do comercial’, dis-
se o presidente da entidade, Adriano
Luiz Martins, que iniciou a distribui-
¢do do livreto no inicio deste més.
“Quem quiser ter um é s6 passar na
Acim e pegar gratuitamente’, disse o
dirigente que confeccionou mais de
cinco mil unidades.
Em formato de livreto de bolso esta
102 edigéo explica sobre o cartdo de be-
neficios, nas reas de alimentago e con-
vénio. Existem indica¢des para: agou-
gues, distribuidoras de gas, atacadistas,
mecanicas de automoveis, farmacias,
livraria, Opticas, postos de combustiveis,
restaurantes, padarias, laticinios, merca-
do, varejao, entre outros estabelecimen-
tos comerciais somente de Marilia. “Sao
14 paginas com: o nome, o endereco e
os numeros telefonicos para um con-
tato imediato do beneficiado, quando
quiser’, comentou o superintendente da
Acim, José Augusto Gomes, ao lembrar
que anualmente um guia deste modelo é
criado com a atualizagdo dos estabeleci-
mentos conveniados.

CONECT

De acordo com Adriano Luiz Mar-
tins o cartao de beneficios da Acim, o
ACCredito, gerencia os convénios da
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Outro cartio que vem sendo
bastante procurado por empresas
dos mais diversos portes é o Cartdo

Cartdo de beneficios ACCredito, da associagdo comercial, agora com guia atualizado de empre-
sas conveniadas

empresa onde o beneficiado trabalha
sem custo algum. “A empresa que ofe-
rece o cartdo estimula o empregado a
investir nas lojas da cidade’, ressaltou
o presidente da associagdo comercial
mariliense. “O pagamento é feito direto
com desconto na folha de pagamento
de forma eletronica’, disse ao mostrar a
praticidade do uso do cartio que vem
sendo bastante procurado por diversos
estabelecimentos comerciais devido a
garantia do recebimento. “Uma forma
inteligente de fazer com que o funcio-
nario tenha facilidades e as lojas a segu-
ranga do recebimento’, completou José
Augusto Gomes ao comparar o cartdo
de beneficio igual aos cartdes de crédito
e débito. “O uso é igual o sistema é que é

»

diferente’, comparou.

Alimentagao, destinado a compra
de géneros alimenticios “in natura’
incluindo pereciveis de acordo com
o regulamento do Programa de Ali-
mentagdo do Trabalhador (Pat) como:
leite, carne, ovos, frutas e verduras -
itens que uma cesta bésica ndo pode
oferecer. “O ACCredito Alimentagdo é
seguro, utilizado através de senha pes-
soal e intransferivel’, alertou José Au-
gusto Gomes ao lembrar que o funcio-
nario beneficiado com este cartio tem
a liberdade para escolher os produtos
da prépria conveniéncia. “Nao precisa
adquirir produtos que normalmente
ndo usa’, acrescentou o dirigente ao
apontar uma das diferengas no uso do
cartdo. “Sem duvida outra boa forma
de otimizar beneficios, frisou.

margo de 2019 | www.connectacim.com.br
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Dezembro marca alta de 2,6%

) Lojas ainda participam de
nas vendas, segundo pesquisas

sorteio da Acim, até dia 30

Vendas crescem 4,4% e

: e ol Junta Comercial é tema de
anima o comercio, diz Acim

encontro regional em Ourinhos

Adriano Martins é candidato a

: e Dezembro encerra com quase
vice presidéncia da Facesp R$ 17 milhdes de dividas
alerta empresas para retornarem supera R$ 100 bilhdes S

ao sistema

Utilize um leifor de QR CODE e acesse
diretamente a pagina de noticias da Acim

Confira essas e mais matérias em: aCim.Org.br/nOtiCiaS
\’ ou nas redes sociais: o aCim maril iasp
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