Meés do
Consumidor

PREGO BAIXO
DE VERDADE
PARA VOCE

preparamos condigdes
especiais que vao
te surpreenden!

COMPRE
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Clique aqui para baixar os criativos da campanha e horarios do Comércio Clique aqui e confira as préximas campanhas
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MARILINHA: A NOVA MASCOTE DO CRIE OFERTAS QUE REALMENTE FACILITE A DECISAO DE COMPRA COMERCIAIS
COMERCIO DE MARILIA CHAMEM A ATENGCAO Nem sempre o consumidor entra na loja

A Marilinha chegou para aproximar o comércio
das pessoas e estard presente em campanhas,
acdes e diferentes momentos da cidade.
Neste Més do Consumidor, aprovelte essa
novidade para fortolecer a comunicagéo da sua
empresa e participar das agdes que movimentam
o comércio de Marflia,
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FACIM E CAMPANHA DE VIAGENS ACIM:

MAIS MOTIVIOS PARA COMPRAR
Aproveite o Més do Consumider para divulgar
tarmbém os beneficios disponiveis para quem

compra no comércio de Marilia.

Carn o FACIM, seus clientes tém rmais praticidade
para redlizar suas compras.

Além disse, as compras nas lojas participantes da
Campanha de Viagens ACIM garantem chances
de concorrer a viagens incriveis pelo Brasil.
Divulgue essas vantagens em sua loja e incentive
seus clientes a participarem,

O Més do Consumidor & uma oportunidade para
destacar produtos e criar condigbes especiais.
Algurnas ideias para sua loja:
Destoque os produtos: escolha itens estrotégicos
para colocar em evidéncia;

Crie condi¢Ges especiais: descontos, combos ou
beneficios podern tormar o oferta mais atrativa;
Divulgue nas redes: mostre o produto, o precoe o
vantagem de comprar naguele moments.
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TRANSFORME O ATENDIMENTO EM UM
DIFERENCIAL
O prego atrai, mas um bom atendimento
ajuda a conquistar e fidelizar o consumidor.
Meste més, prepare sua equipe para:
Conhecer os ofertas e condigies da lojg;
Entender a necessidade de cada clients;
Apresentar solucdes, e ndo apenas
produtos.
Pequenas atitudes podem fazer a diferenga

sabendo exatamente o que procura. Por issa,
ajude-o a encontrar a melher opgaa.
Sugira produtes de acorde com a
necessidade, monte combinagdes e apresente
alternativas em diferentes foixos de preco.
‘Quanto malis fécil for escolher, maiores sdo as
chances de concluir a compra,
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APROVEITE O MES PARA SE
APROXIMAR DO SEU CLIENTE
Use o Més do Consumidor para crior novas
oporunidades, fortalecer o relacionamento
e mostrar por que vale a pena comprar no
comércio de Marilia,
Prepare sua loja, sua equipe e suas ofertos.
O consumidor estd esperando por boas
oportunidades.
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O més ganha forca com:
@ EVENTO CONMECT
@ Dia do Cliente
@ Inicio da Primavera
@ Dia da Secretéria

Setembro favorece campanhas
promecionais, como o més do consumidor,
Crie beneficios exclusivos, agdes de
relacionamento e estratégias que reforcem
valor, experiéncia de compra e fidelizagao.

Aproveite os sdbados de hordrio estendido
para reforgar ofertas, destacar vantagens
comerciais e atrair mais consumideres ao
longo do més.
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https://drive.google.com/drive/folders/1ClelA3gcGuJ8_YefXFxpaju2RRYg5yPZ
https://acim.org.br/circular-anual/

